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METRYKA DOBREJ PRAKTYKI

Metropolia™

1. Informacje podstawowe

Kampania spoteczna "Kranéwka katowicka - szluknij sie z kokotka".
Element projektu KATOobywatel - budowanie spoteczenstwa
obywatelskiego.

1.1. Nazwa dziatania

1.2. Obszar dziatan,
ktorego dotyczy
praktyka

Wspdtpraca z mieszkaricami

1.3. Rodzaj dziatania Promocyjne

Przekonanie mieszkancéw Katowic do picia wody z kranu. Ograniczenie
1.4. Cel dziatania powstawania plastikowych odpaddéw. Zaangazowanie partneréw
komercyjnych i szeroka wspétpraca. Budowanie swiadomosci spotecznej.
Ze wzgledu na dobrg jakos¢ wody w sieci w Katowicach miasto
postanowito rozpoczg¢ kampanie promujacg korzystanie z tej wody do
picia. Ma to swoje uzasadnienie ekonomiczne i praktyczne. Nie tylko
oszczedzane sg pienigdze, ale tez utatwiane jest codzienne zycie - zeby
napié¢ sie wody wystarczy odkrecic ,kokotek”.

W katowickim Urzedzie Miasta i w Katowickich Wodociggach woda do
picia czerpana jest bezposrednio z krandéw, a nie — jak do tej pory —z
plastikowych butelek lub z dystrybutoréw wody. Do tego samego
dziatania Urzad Miasta zdecydowat sie przekonaé mieszkaricow. W
Biurach Obstugi Mieszkancéw Urzedu Miasta i Katowickich Wodociggéw
pojawity sie pierwsze poidetka z wodg z sieci, ktére zastgpity
dotychczasowe dystrybutory. Kolejne instalowane sg sukcesywnie w
miejskich budynkach. Kranéwke z karafek pije sie w biurach UM i na sesji
1.5. Opis dziatania Rady Miasta.

Do wiaczenia sie w kampanie ,, Krandwka katowicka — szluknij sie z
kokotka” zaproszone zostaty takze podmioty komercyjne, ktére
zachecane sg do tego, by serwowac klientom wode z kranu za darmo
(niektdre z nich robig to od dawna). Mozna je pozna¢ po naklejkach z
logo akcji a ich liste znalez¢ na stronie projektu KATOobywatel. Do
kampanii przytaczajg sie tez inne podmioty komercyjne, jak: hotel, firma
z branzy IT, apartamenty na wynajem czy bawialnia dla dzieci.
Elementem kampanii byt oryginalny saturator, ktéry w kazdy pigtek i
sobote wakacji stat na Rynku w Katowicach. Przypominat, ze z saturatora
kiedy$ rowniez pito sie krandwke, tyle ze z sokiem i gazowang. W
kampanie zaangazowany byt réwniez katowicki Sanepid, ktéry
przeprowadzit akcje informacyjng wsréd zarzagdcéw nieruchomosci.

Kampania odbita sie szerokim echem w mediach, zostata réwniez bardzo
dobrze odebrana wéréd mieszkaicow. Do udziatu w niej caty czas
dotaczajg kolejne podmioty. Dziatanie byto prowadzone w partnerstwie

1.6. Rezultaty / efekty
dziatania

Informacje zebrane na potrzeby projektu pn. Budowa platformy dobrych praktyk, ktdéry realizowany jest
w ramach Programu Dziatan Strategicznych Gornoslgsko-Zagtebiowskiej Metropolii do roku 2022.



z Katowickimi Wodociggami, ktore dzieki niemu budujg wizerunek nowej
marki: "kranéwki katowickiej". Kampania spoteczna , KRANOWKA
KATOWICKA. Szluknij sie z kokotka!” zdobyta wyrdznienia w konkursach
Krysztaty PRu oraz Gtosna Woda. W pierwszym oceniano kreatywnos¢
podejscia do tematu, w drugim jej warstwe edukacyjng, w tym
propagowanie regionalnej kultury poprzez tytutowe hasto akcji. Efektem
dziatania w samym Urzedzie Miasta jest wyeliminowanie plastikowych
butelek. Same dystrybutory na wode kosztowaty urzad 24 tys. ztotych
rocznie. Kampania odpowiada na wyzwania zwigzane z wprowadzaniem
gospodarki obiegu zamknietego i zmianami klimatu.

2. Informacje dot. wdrozenia / realizacji dziatania

Marzec 2019

2.1. Data wdrozenia

Koszt wdrozenia obejmuje: zakup i montaz poidetek, badania wody w
2.2. Szacunkowy budzet | miejskich budynkach, zakup karafek, druk naklejek, wynajecie

/ koszt wdrozenia saturatora. Dla przyktadu: 4 poidetka - 21.398,24 zi, jednokrotne badanie
wody we wszystkich budynkach - 8.104,47 zt, zakup karafek -2.204,16 zt.
Katowice - cate miasto. Biorgc pod uwage, ze informacje pojawiaty sie w
mediach, w tym ogdlnopolskich, to obszar oddziatywania na Swiadomos¢
spoteczng jest znacznie wiekszy. Materiat o kranéwce i saturatorze
przygotowat tez Reuters.

2.3. Zakres terytorialny /
obszar oddziatywania

Kampania wpisuje sie w bardzo aktualne teraz dziatania miast na catym
2.4. Uwagi dodatkowe / | $wiecie na rzecz Gospodarki Obiegu Zamknietego i adaptacji do zmian
sugestie klimatu. Jednym z waznych elementdw wdrazania dziatan z tego zakresu
jest edukacja i zmiana nawykéw mieszkancow.

3. Informacje dot. wdrazajacego

3.1. Miasto / Gmina Katowice

3.2. Jednostka Urzad Miasta Katowice
wdrazajaca

3.3. Adres jednostki ul. Mtyriska, 40 - 098 Katowice
wdrazajacej

3.4. Adres strony http://katoobywatel.katowice.eu/
internetowej

Informacje zebrane na potrzeby projektu pn. Budowa platformy dobrych praktyk, ktdéry realizowany jest
w ramach Programu Dziatan Strategicznych Gornoslgsko-Zagtebiowskiej Metropolii do roku 2022.



