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Droga do uchwaty krajobrazowe)

PRZEPROWADZENIE ANKIETY WSROD MIESZKANCOW "WPLYW REKLAM NA WIZERUNEK MIKOLOWA"
KONSULTACJE Z AGENCJAMI REKLAMOWYMI

WYBOR FIRMY TWORZACE) PROJEKT UCHWALY

KONSULTACJE Z URZEDEM MARSZALKOWSKIM

KAMPANIA PROMOCYJNA PT. "MIASTO PRZYStONIETE"

KONSUTLACJE Z MIESZKANCAMI | PRZEDSIEBIORCAMI

U MIKOtOW Ltadniejszy



Podsumowanie ankiety
»Wptyw reklam na wizerunek Mikotowa”

1. Czy podczas poruszania sie po Mikotowie
sq dla Pani/Pana zauwazalne reklamy?

3. Jak Pani/Pana zdaniem reklamy w Mikotowie
wptywajg na odbidr otaczajacej przestrzeni?

starowRi?

97%
Tak
— 3%
Nie -
= i

B86%
—

14%

Nieko rzg,-"s.tni«e:'I

Korzystnie
— -

9. Czy wedtug Pani/Pana nalezy ujednolicic
nosniki reklam (w tym szyldy) w obszarze

86%
Tak

—
14%

Nie
|
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2. Czy przeszkadza Pani/Panu nadmiar reklam

na terenie Mikotowa?

84%
Tak ~
— -
16%
Nie
" -

4. Czy Pani/Pana zdaniem przepisy prawa powinny
regulowac parametry reklam (m.in. kolorystyke, rodzaj

uzytych materiatow, ilosc, lokalizacje, zageszczenie, wielkosc)?

92%
Tak
—_— -

8%

Nie
— =

10. Czy Pani/Pana zdaniem konieczna jest w obecnej

sytuacji regulacja prawna dotyczgca zasad
umieszczania reklam w przestrzeni Mikotowa?

86%
Tak

—
14%

Nie
—

MIKOLOW

Czy Pani/Pana zdaniem reklamy w Mikotowie
zagrazajg bezpieczenstwu w ruchu drogowym?

59%

Tak
— h

41%

Nie
— h

Czy Pani/Pana zdaniem przepisy prawa
lokalnego powinny regulowac sytuowanie
reklam w najblizszym otoczeniu miejsc kultu
religijnego, miejsc pamieci oraz na obszarach
zabytkowych?

85%
Tak

15%
Nie

6. Czy Pani/Pana zdaniem na terenach zielonych

i obszarach o duzych walorach krajobrazowych
powinno sie wprowadzic zakaz loRalizacji

reklam?

91%
Tak

— *
9%

Mie
" .

Czy Pani/Pana zdaniem umieszczanie
wielkoformatowych wolnostojgcych nosnikow
reklamowych powinno zostac uregulowane
przepisami prawa lokalnego?

88%
Tak

—

12%
. Nie
- =




Zatozenia uchwaty krajobrazowe)

WPROWADZENIE REGULAC)I PRAWNYCH DOTYCZACYCH UMIESZCZANIA REKLAM
W PRZESTRZENI PUBLICZNE],

POPRAWA WIZERUNKU | ESTETYKI MIASTA / WALKA Z REKLAMOZA,

PODZIAL MIASTA NA OBSZARY W ZALEZNOSCI OD CHARAKTERU POSZCZEGOLNYCH CZESCI MIKOLOWA,
(ZABYTKOWE CENTRUM, SRODMIESCIE, OBSZARY HANDLOWE, SOtECTWA, TERENY PRZYRODNICZE)

POMOC REKLAMODAWCOM | REKLAMOBIORCOM W TWORZENIU NOSNIKOW,
KTORE NIE ZABURZA ODBIORU PRZESTRZENI PUBLICZNE]J,

OKRESLENIE TERMINOW DOSTOSOWAWCZYCH | ZASAD SYTUOWANIA REKLAM,
(POD KATEM ILOSCI, JAKOSCI, KOLORYSTKI, BEZPIECZENSTWA)

U MIKOtOW Ltadniejszy



Wdrazanie uchwaty krajobrazowej

OPRACOWANIE PRZEWODNIKA PO UCHWALE "tADniejszy MIKOLOW",

URUCHOMIENIE STRONY INTERNETOWE) INFORMUJACEJ O UCHWALE | OFERUJACEJ POMOC DLA
PRZEDSIEBIORCOW | REKLAMODAWCOW,

UTOWRZENIE INTERAKTYWNE] MAPY MIASTA,
(WYSZUKIWARKA ADRESOW | BUDYNKOW WZGLEDEM ZAPISOW JAKIE OBOWIAZUJA W DANYM OBSZARZE)

PODJECIE WSPOLPRACY Z KONSULTANTEM DS. UCHWALY KRAJOBRAZOWE],

WYNAJECIE FIRMY ZAJMUJACE] SIE INWENTARYZACJA REKLAM W PRZESTRZENI PUBLICZNE]J,

ANALIZA WYNIKOW | WYSYLKA LISTOW UPOMINAJACY

U MIKOtOW Ltadniejszy



C J zasady i procedury lokalizacji reklam w Mikotowie
tadniejszy _
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Uchwata Krajobrazowa to dokument okreslajacy zasady dla nognikéw reklamowych, elementdw matej architektury | ogrodzer.
Uchwata opisuje ich sposcb sytuowania oraz gabaryty.
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Interaktywny podzial miasta O Uchwale Projektant Przedsiebiorca
na obszary
Wyszukaj, w ktorym obszarze Zapoznaj sie z trescig uchwaly | Zapoznaj sie Z naszym Dowiedz sie jakie sg Twoje
Znajduje sie Twoj lokal dowiedz sie w jakim celu zostata przewodnikiem obowigzki
wprowadzona
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Interaktywny podziat miasta na obszary strona internetowa krajobrazowa.mikolow.eu
v Kolorystyka, jako$¢ i bezpieczenstwo
~ Tablice i urzadzenia reklamowe wolnostojace
v Reklama na budynkach
v Reklamy niedozwolone
v Obiekty zabytkowe

v Reklamy w trakcie imprez plenerowych

v Ogrodki gastronomiczne

przewodnik po uchwale zasady sytuowania reklam- poradnik dla projektantow




Kolorystyka

W zakresie kolorystyki elementdw konstrukcyjnych tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych dopuszcza sie stosowanie odcieni: szarosci, bieli,

czerni, bezu, brazu.

Bezpieczenstwo

W zakresie wymogow zwigzanych z ochrong pozarows zakazuje sie
sytuowania i umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
w spos0b ograniczajacy lub uniemozliwiajacy dostep do urzadzen
przeciwpozarowych takich jak punkty czerpania wody do zewnetrznego

gaszenia pozardw - hydranty naziemne i podziemne, jak réwniez w sposob

zwezajacy lub blokujacy drogi dojazdowe dla samochodow Jednostek
Ochrony Przeciwpozarowe).

Jakosé

Wszystkie tablice | urzgdzenia reklamowe nalezy wykonad starannie przy
zastosowaniu wysokiej jakosci materiatow w sposob niezagrazajgcy
bezpieczenstwu oraz utrzymywac w nalezytym stanie estetycznym

i technicznym. W szczegdlnosci dotyezy to:

- utrzymania w kompletnosgci i czytelnosci tablic | urzadzen reklamowych
(bez ubytkow lub odpryskow, znieksztatcen, niewyptowiatych,
nieroczmytych),

- Zamocowania w sposob trwaty | docelowy (bez brakow w elementach

mocujacych takich jak sruby, wkrety, gwoidzie, kleje oraz bez
znieksztalcen), w obrebie obszaru 1 nalezy zamaskowac elementy

mocujgce, okablowanie,

- utrzymania w funkcjonalnosci technicznej (w szczegolnosci z prawidtowo

funkcjonujacym oswietleniem, jezeli dotyczy),

- utrzymania odpowiedniej konserwacji zgodnie z powszechnie przyjetymi
zasadami dla danych materiatow budowlanych (m.in. zabezpieczeniem

przed korozjg).
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Reklama na budynkach

Nakazuje sie:

zachowanie minimum 0,1 m cdstepu od krawedzi elewacji budynku oraz
najblizszej krawedzi detalu architektonicznego, a takze otworow drzwio-
wych i okiennych (dla otworow fukowo zakonczonych odlegtosc 01 m
liczona jest od najwyzszego punktu tuku) oraz z zachowaniem minimum
0,3 m odstepu od numeru adresowego budynku i nazwy ulicy,

w przypadku, gdy wejscie do lokalu uzytkowego zlokalizowane jest na

elewacji powyzej poziomu parteru, sytuowanie szyldow na kondygnacjach,

na ktorych zlokalizowany jest lokal uzytkowy, przy zachowaniu warunkow
analogicznych jak dla szyldow w poszczegolnych cbszarach,

sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na budynkach
zabytkowych zgodnie z wymogami okreslonym dla tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych na budynkach w obrebie obszaru 1 ckreslonych
w zasadach lokalizacji reklam na obszarze 1 - stare miasto (str. 14-15).
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sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposdb
zastaniajgcy okna i drzwi oraz charakterystyczne detale architekto-
niczne budynku takie jak: gzyms, parapet, balustrada, balkon, okiennica,
opaski okienne i drzwiowe, elementy rzezbiarskie i malarskie, dekoracje
ceramiczne, kamienne, polichromowane, snycerskie,

sytuowania murali reklamowych,

sytuowania baneréw reklamowych i siatek reklamowych za wyjatkiem
reklam w trakcie imprez plenerowych oraz reklam na czas trwania remon-

tu (str. 8).
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Obszary sytuowania reklam w Mikotowie

Uchwata krajobrazowa przewiduje rozne szczegotowe
regulacje dla wyodrebnionych obszaréw Mikotowa:

1 stare miasto

2 2 srédmiescie
1

& 3 tereny poza obwodnica miasta

P 4a . handel

stacje paliw

obszary produkcyjno - ustugowe

tereny ochrony krajobrazu
przyrodniczego

N

gtowne drogi

obszary potozone obszary polozone

w sasiedztwie w sasiedztwie
gtéwnych drég: glownych skrzyzowan:
2d 2s

3d 3s

5d &« 4s

& 5s

Powyzsza grafika ma charakter pogladowy, doktadne granice cbszardw
maoZna sprawdzié w uchwale lub na wirtualnej mapie na stronie
www.krajobrazowa.mikolow.eu



